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VOR 180 JAHREN

ERSTE BRIEFMARKEN
ERREICHEN DIE
SCHWEIZ!
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Im Sommer 1840 war Johann Heinrich Anton von Salis-Zizers
(*1805 T1858) vermutlich fiberrascht, als der Postbote in Zizers
den dekorativen Briefumschlag aus dem irischen Tandragee dem
Schlossherm tiberreichte.

Was Johann von Salis-Zizern damals nicht ahnte war die
Bedeutung, die der Brief fiir die Kommunikationsgeschichte und
die Philatelie der Schweiz im Jahr 2020 erlangen wiirde. Denn
heute ist der Brief einer von zwei bekannten im Jahr 1840 in

die Schweiz gelaufenen Briefen mit einem Exemplar der ersten
Briefmarkenausgabe der Welt und der einzige noch existierende
in die Schweiz gelaufene Mulready Ganzsachenumschlag. Ein
Unikat also! — Ausfithrlicher Artikel auf www.corinphila.ch

Freuen Sie sich auf das Unikat der Grossbritannien- und der
Schweiz-Philatelie in der niichsten Corinphila Auktion vom
8.-12. September 20207




ins kleinste Detail. Das Resultat sind exakte, farbige und gross-
formatige Abbildungen aus einer exotischen und weitgchend
anbekannten Mikrowelt, dic in renommierten Fachzeitschrif-
:en publiziert und international ausgestellt werden.

Der 1-Franken-Wert zeigt ein Bliitenblatt der Lieblingsrose
ler Partnerin des Kiinstlers. Im Original misst der Kunstdruck
1,80 x 1,35 Meter. Das zweite Werk setzt die winzigen Pollen
les Vergissmeinnichts in Szene. «Erst nachdem ich realisiert
1atte, dass sie im Gréssenbereich von Bakterien zu finden sind,
1abe ich die kleinsten Pollen der Welt schliesslich abbilden

onnen», erklirt der vielfach ausgezeichnete Kiinstler.

sondermarke «100 Jahre florist.ch»

Dieses Jahr wird der Schweizerische Floristenverband
00 Jahre alt — und heisst seit 1. Januar 2020 nur noch
florist.ch». Zum Jubilium erscheint eine Sondermarke, die

teses schone Handwerk gebithrend in Szene setzt.
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els ein. Der urspringlich reine

rbeitgeberverband hat sich
ittlerweile zum Branchenverband entwickelt: Angestellte
loristinnen und Floristen werden neu zusitzlich als Berufs-
itglied auf-genommen.

Der auf der Sondermarke dargestellte Blumenstrauss ver-
eist stilistisch auf das Malerei-Genre des Stilllebens. Die
ssammenstellung des Blumenstrausses wurde mit Fachperso-
n entwickelt und soll die traditionsreiche Bindekunst wie-
rrgeben. Hortensie, Gloriosa, Montbretie, Dahlie, Rose und
iesenknopf sind auch im Briefmarkenformat gut zu erken-
n. «Durch die betont kontrastreiche Buntheit des Straus-
s zum Hintergrund und dem zeichnerisch reduzierten und
ndwerklichen Stil setzt sich die Umsetzung bewusst vom
issischen Naturalismus ab und betont einen zeitgendssischen
1satz. Auf der Briefmarke wird die frische Pracht zum farbigen
uerwerk.» So steht es im Gestaltungskonzept von Anita
sttwiler und Dani Pelagatti.

ndermarken «EUROPA - Historische Postrouten»
EUROPA-Marken férdern die Zusammenarbeit auf dem
biet des Postwesens und insbesondere in Bezug auf die Phi-
slie. Mit einem jihrlich wechselnden Thema tragen sie dazu
» die gemeinsamen Wurzeln, die Kultur und die Geschichte
ropas in der Offentlichkeit bewusst zu machen.

Das Thema fiir das Jahr 2020 sind historische Postrouten.
r von der Schweiz in Zusammenarbeit mit Deutschland
rbeitete Entwurf inszeniert cine Postroute aus dem Jahr
'7, 1n vertikal zusammenhingender Form gedruckt.

Die Strecke fithrte von Rheinhausen in Deutschland {iber
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Basel und Ziirich nach Mailand und Mantua. Betrieben wur-
de sie vom Haus Thurn & Taxis, einem lombardischen Adels-
geschlecht, das im 14. Jahrhundert einen Kurierdienst fiir dje
Republik Venedig aufgebaut hatte. Die Briider Janetto und
Francesco de Tassis (eingedeutscht von Taxis) griindeten 1490
im Auftrag des spiteren rémisch-deutschen Kaisers Maxi-
milian I. das europaweite Postwesen.

Thre Nachfahren betrieben die Kaiserliche Reichspost von
Brissel aus. Die Postreiter waren Abenteurer, die auf ihrem
Weg vielen Gefahren ausgesetzt waren.

Zu Beginn wurde dic Post-Taxe als Zah! auf den Umschlag
notiert: vorne, wenn sie vom Empfinger bezahlt werden muss-
te, hinten, wenn sie der Absender bereits entrichtet hatte. Spi-
ter, noch vor der Entstehung der Briefmarke im 19. Jahrhun-
dert, wurden Stempel eingefiihrt.

Sondermarke «Gesellschaft fiir Schweizerische
Kunstgeschichte»

Die Gesellschaft fiir Schweizerische Kunstgeschichte (GSK)
hat es sich zur Aufgabe gemacht, die tiber Jahrhunderte ge-
wachsene Baukultur der Schweiz ins 6ffentliche Bewusstsein
zu riicken und fiir die Zukunft zu bewahren. Dies tut sie seit
140 Jahren — und zunehmend in digitalisierter Form.

Mit ihrer Arbeit leistet die 1880 gegriindete Gesellschaft fiir
Schweizerische Kunstgeschichte (GSK) einen wichtigen Bei-
trag zum Verstindnis des vielfiltigen Erbes unseres Landes.

Eine ihrer Errungenschaften

ist die Sammlung «Kunstdenk-
miler der Schweiz», ein Grund-
lagenwerk zur hiesigen Bau-
kultur, Kunst und Geschichte.
Die Buchreihe ist in den 92
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139 Binde angewachsen. Nun
macht die GSK diesen gesamten Bestand in einer digitalen Da-
tenbank kostenlos zuginglich. 2027, also rechtzeitig zum hun-
dergihrigen Bestchen der Reihe, soll die vollstindige Digitali-
sierung erreicht sein.

Die Sondermarke hat die Aufgabe, den Kulturauftrag der
Organisation ins Bewusstsein der breiten Offentlichkeit zu
ricken, nicht zuletzt als Beispiel fiir die Synthese von Tradi-
tion und Innovation. Denn fiir die Vermittlung der Inhalte
setzt die GSK lingst auf moderne Kommunikationstechnolo-
gien. So hat sie die App «Swiss Art To Go» entwickelt, einen
digitalen Architekturfilhrer durch die Schweiz, und auf der
Website lassen sich bedeutende Schweizer Bauten aus einer
360-Grad-Perspektive betrachten — eine Dynamik, die von der
Sondermarke aufgegriffen wird.
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di atorin dell'arte
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Lernen Sie uns kennen und
entdecken Sie mehr!
www.gsk.ch

Sondermarke «100Jahre Flughafen Genf»

Offiziell eingeweiht wurde der Aéroport International de
Geneve zwar erst im Jahr 1922 mit der ersten internationalen
Luftverkehrslinie Genf-Diibendorf-Niirnberg. Aber seine
Geschichte begann bereits 1920, als der Kanton Genf beschloss,
zwischen Cointrin und Meyrin eine geeignete Landfliche zu
erwerben.

Die Bedeutung des Flughafens wuchs rasch. Bald wurden
die Holzhangars durch Stahlgebiude ersetzt und bereits 1937
verfiigte Genf {iber die erste Betonpiste der Schweiz. 1946 war
man Teil der ersten Interkontinental-Fluglinie, die von New
York tiber Genf und Rom nach Kairo fiithrte. Bis Ende der
1940er-Jahre war Genf nicht nur im Frachtverkehr fithrend,
sondern belegte auch die Schweizer Spitzenposition beim Pas-

sagieraufkommen.
Heute ist der Flughafen mit 10 U =
Uber 100 europiischen und iiber NN
= 1820~2020
20 interkontinentalen Zielen - )

nach Ziirich-Kloten unange-
fochten die Nummer zwei der

Schweiz. Mit Genfs zahlreichen
internationalen Organisationen

und dem angrenzenden Palex-

po-Messegelinde verfiigt er iiber wichtige Standortvorteile.
Das formen- und farbkontrastreiche Sujet der Jubiliums-

marke zeigt nicht nur eine aktuelle Passagiermaschine neben
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einem Fluggerit aus den Pionierzeiten, sondern bietet mit der
in die Alpen eingebetteten Landepiste und dem unvermeidli-
chen «Jet d’Eau» — der bekannten Wasserfontine im Genfersee
—auch einen Bezug zur Region.

Bildpostkarte «100 Jahre Bibliomedia Schweiz»

Waussten Sie, dass in der Schweiz rund 800000 Menschen le-
ben, die nicht ausreichend lesen und schreiben kénnen? Diese
Menschen sind eine der Zielgruppen der 1920 gegriindeten Stif-
tung Bibliomedia. Aber nicht nur!

Die Stiftung Bibliomedia versucht, Angebote fiir alle be-
reitzustellen — fiir Blicherwiirmer sowie fiir jene, die sich mit
Lesen noch schwertun. Letzteren stellt man «Easy Reader»
zur Verfugung, die Inhalte auf eine einfachere Art zuginglich
machen.

Auch Schulen und andere Institutionen wie Kindertages-
stitten, Mitter- und Viterberatungsstellen, Spitiler, Emp-
fangszentren fiir Asylsuchende und Gefingnisse gehdren zu
den Kunden der Bibliomedia.

Aus Anlass des hundergjihrigen Bestehens erscheint eine
Bildpostkarte mit aufgedrucktem Wertzeichen. Die Bildsei-
te thematisiert das Buch in Form eines Bucherstapels, in dem
auch ein E-Reader untergebracht ist. Das Wertzeichen stellt die
Typografie ins Zentrum.

Die Neunaunsgaben sind unbeschrinkt gitltig ab 7. Mai 2020.
Quelle: «Die Lupe» 2/2020. B




